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Millmonitoring

Kick-0ff:
Auftraggebende & - nehmende NHK

Stakeholder-Recherche

Auftakttreffen mit HS-Kernteam

Feldrecherche:
Umfrage, Beobachtungen zu Hanse Sail

erste Rleine Pilotprojekte: u.a. Briefing der
Schaustellenden

Ideenworkshop im Warnow Valley Lab

Pilot-Workshop mit Schaustellenden

Jour fixe: 2-wdchige Treffen mit Team zur
Erarbeitung von Testpiloten

Monthly: monatliche Update und Bespre-
chungs-Treffen der Stakeholder

Implementierung erster Testversionen

Evaluierung & Weiterentwicklung

PROJEKTAUFTAKT

Die Hanse Sail Rostock ist eines der
groRten maritimen Volksfeste in Deutsch-
land und zieht jéhrlich Hunderttausende
Besucher an (Stand 2019: 420.000 Be-
sucher*innen). Ein grofRer Hebel also,
wenn es darum geht mit nachhaltigen
Konzepten Wirkung zu erzielen.

Seit 2022 hat die Veranstaltung den

Weg zu einem umfassenden Nach-
haltigkeitskonzept eingeschlagen, an-
gefangen mit einem Miillmonitoring,

um zundchst einmal den Ist-Zustand
festzuhalten. Seitdem haben sich die
Bemiihungen stetig weiterentwickelt und
das Ziel ist es, in den kommenden Jahren
ein Konzept zu erarbeiten, das die Hanse
Sail 6kologisch, 6konomisch und sozial
zukunftsfahig aufstellt. Die angedachten
MaRnahmen reichen von der Reduzierung
des Abfallaufkommens durch Mehr-
weg-Pfandbecher, der Férderung von
getrennter Millerfassung, bis hin zu 2nd
Life Stofftierpreise, die regional in den
Kitas gesammelt wurden.

Aulterdem sollen die Besuchenden

durch Bildungs- und Sensibilisierung-
smafinahmen auf dem Veranstaltungs-
geldnde durch Bildungspartner:innen wie
der Universitadt Rostock, dem Leibnitz
Institut fGr Ostseeforschung Warnemiinde
und dem Umwelttag auf dem Achter-Deck
fir nachhaltige Themen sensibilisiert
werden.

Dieser Bericht soll als Leitfaden dienen
und gleichzeitig als Inspiration fir andere
Veranstaltungen und Organisationen.
Begleitet wird das Vorhaben durch KuBuS
e.V. und fint eV., die das Biiro Hanse Sail
und die Tourismuszentrale Rostock & War-
nemiinde (TZRW) unterstiitzen.
Gemeinsam wollen wir die Hanse Sail nicht
nur zu einem Highlight der maritimen
Kultur, sondern auch zu einem Vorbild in
Sachen Nachhaltigkeit machen. Nur durch
ein gemeinsames Engagement und den
Willen zur Verdanderung konnen wir eine
nachhaltige Zukunft gestalten und be-
wahren, was die Hanse Sail so einzigartig
macht: die Verbundenheit mit dem Meer,
den Schiffen und den Menschen.

Was schon geschehen ist:

e Das Abfallaufkommen wurde u.a.
durch die Einfiihrung der Mehrweg-
becher, wiederverwendbarer Kabel-
binder oder festes Schmutzwasserent-
sorgungsstation fiir die Schiffe schon
merklich reduziert: um fast 50%.

» Alte Banner, Fahnen und Taue werden
wiederverwendet.

*  Printprodukte werden klimaneutral
oder nach FSC gedruckt. Generell wird
darauf geachtet weniger zu drucken
und wenn, dann auf Okopapier.

« Die Zahl der Fahrradstander auf der
Hanse Sail wurde verdoppelt.

e Eswurde eine jahrliche Baumpflan-
zaktion im Rahmen der Hanse Sail.
gestartet.



Ziel:
Verbesserung der
Wertstoff-Strome, um
Miillverbrennung weiter
zu reduzieren. Inform-
ierte Gaste und Schaus-
tellende durch Bildung-
sangebote.

Schaffung regionaler
Wirtschaftskreisldufe
und Fokussierung
auf die Wertschépfung
vor Ort. Starkung von
lokalen Partnerschaften.

Sichtbarmachung der
wesentlichsten Nach-
haltigkeitskriterien fir
und mit allen, die im
Programm der Hanse
Sail involviert sind.

Ziel:
Steigerung der
Attraktivitat und
Anschlussfahigkeit der
Hanse Sail bei der
lokalen Zivilgesellschaft
unter Beriicksichtigung
von verschiedenen (vul-
nerablen) Zielgruppen.

HANDLUNGSFELDER

FUR DIE H

Doppelte Wesentlichkeitsanalyse:

In Anlehnung an den DNK Nachhaltigkeits-
bericht wurde eine Wesentlichkeitsanal-
yse fir die Hanse Sail durchgefihrt und
entschieden, welche Handlungsfelder fir
unsere Nachhaltigkeitsstrategie relevant
sind:

* Schutz der Meeresumwelt

* CO2-Emissionen

« Abfallmanagement

» Energieverbrauch

 Lokale Gemeinschaft und Wirtschaft
« Inklusion & Zuganglichkeit

« Sicherheit und Gesundheitsschutz

Nach der Bestandsaufnahme durch Um-
fragen, Interviews & Analysen wurden mit
den stadtischen Partnern Arbeitsgruppen
gebildet, die diese Handlungsfelder bear-
beiten sollen:

* AG Miillfreie Hanse Sail

« AG Griine Hanse Sail

AG Regionale Hanse Sail
* AG Interaktive Hanse Sail

ANSE SAIL

In den regelmaRigen Treffen dieser AGs
wurden MaRnahmen erarbeitet, die auf
die jeweiligen Ziele einzahlen sollen. Die
Nachhaltigkeitsstrategie soll sich tiber 3
Jahre erstrecken und iterativ angepasst
werden. Je nach Ergebnissen der proto-
typischen MalRnahmen und Datenmessun-
gen, werden in den nachsten Jahren neue
MaRnahmen entwickelt.

Aber auch der Prozess an sich wird unter
die Lupe genommen: Wie funktioniert die
Kommunikation unter den AGs, welchen
Arbeitsmodus miissen wir einschlagen,
um effektiv und effizient an der Nach-
haltigkeitsstrategie arbeiten zu konnen?

Auf den folgenden Seiten werden die ge-
planten Malsnahmen fiir 2024 beschrieben
und ein Ausblick auf 2025 gegeben.



Stakeholderrelevanz

hoch

Wesentlichkeitsmatrix

Kippen &
Mall -

i Warnow

Schutz der Meeresumwelt (E4):
MaRnahmen zur Vermeidung von
Verschmutzung und zum Schutz der
maritimen Biodiversitat.

Vergabe-
kriterium Feuerwerk
Umweltbildung &

-sensibilisierung

CO2-Emissionen (E1):
regionaler/ Reduzierung des CO2-
lokaler FuBabdrucks
Handel

Mobilitats-
konzepte

Energieverbrauch (E2):

Einsatz erneuerbarer
Energiequellen und
energiesparende
Technologien.

Diskriminierungs-
& Barrierefrei verbot

Sicherheit und
Gesundheitsschutz (51/4):
Gewdhrleistung der
Sicherheit und des
Wohlbefindens aller
Teilnehmer und Besucher.

Kinder- &
Jugendschutz

Inklusion und
Zuganglichkeit (S4):
Sicherstellung der
Zuganglichkeit des

Einwegplastik-

Abfallmanagement (ES):
Effektive Abfalltrennung,
Reduzierung und Recycling
zur Minimierung der

Mﬁllbelastung. finanziell

erschwinglich

Mlltrennung Abfall-
& -entsorgung vermeidung
Maritim

Lokale
Gemeinschaft und Wirtschaft
(53): Unterstltzung lokaler
Unternehmen und positive
wirtschaftliche Auswirkungen
auf die Region.

Einbindung
lokaler
Vereine und
Akteure

Events und Forderung
der kulturellen Vielfalt.

Unternehmensrelevanz

hoch

niedrig-
schwellig

= Dimension Soziales
= Dimension Umwelt

" = Dimension Unternehmen

Grolle des Post-Its =
Ausmal der
Auswirkungen auf
Gesellschaft &
Soziales
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Miillfreie
Hanse Sail

Ziel:

Verbesserung der Wertstoff-Stréme, um Mdllverbren-
nung weiter zu reduzieren. Informierte Gaste und
Schaustellende durch Bildungsangebote.

Im Jahr 2024 wurden in der AG “Miillfreie Hanse Sail”
verschiedene kreative und informative Installationen
fir die Themen Umweltschutz und nachhaltigen
Umgang mit Ressourcen erprobt. Die zentrale Frage
lautete: “Wie gut funktioniert Milltrennung auf der
Hanse Sail, und wie kénnen wir diese fordern?”

2 schwimmende Miilleimer

Zwei schwimmende Miilleimer wurden in der Warnow
platziert, um darauf aufmerksam zu machen, dass
Veranstaltungen wie die Hanse Sail auch zu einer
Verschmutzung der Gewdsser beitragen kénnen. Die
Installation diente dazu, Besucher*innen fir die Not-
wendigkeit von Miillvermeidung und mehr Achtsam-
keit im Umgang mit Abfall zu sensibilisieren.

Kreisel aus recyceltem Plastik

Als Teil des “"Umweltkindertages auf der Hanse Sail”
wurden erganzende Aktivitdten angeboten, um insbe-
sondere Kinder und Erwachsene iber die Auswirkun-
gen von M{ll auf unsere Umwelt aufzuklaren. Ein
Beispiel dafiir war die Zusammenarbeit mit dem Clean
River Project, bei der Kreisel aus recyceltem Plastik
hergestellt wurden, um die Bedeutung von Recycling
greifbar zu machen.

8 Pilot-Wertstoff-Inseln zur Miilltrennung

Es wurden acht Pilot-Wertstoff-Inseln installiertt,

die eine praktische Milltrennung auf der Hanse Sail
ermoglichen sollten. Ziel war es, herauszufinden, in
welchem Umfang Milltrennung auf einer GrofRverans-
taltung wie dieser umsetzbar und praktikabel ist.

Wertstoffangler: Miilltrennung spielerisch erleben
Eine interaktive, kiinstlerische Installation, der soge-
nannte “Wertstoffangler”, bot Kindern die Méglich-
keit, auf spielerische Weise Wertstoffe zu sammeln
und zu sortieren. Dieses Gerat, das wie eine Art Bag-
ger funktionierte, sollte das Thema Miilltrennung
greifbar machen und zu Diskussionen anregen.

Stoffstromanalyse: Ein wissenschaftlicher Blick auf
Abfall, Wasser und Energie

Die Universitdt Rostock fiihrte eine umfassende St-
offstromanalyse durch, die sich auf die Themen Miill,
Wasser und Strom konzentrierte, mit besonderem
Fokus auf Abfall. Die Ergebnisse dieser Analyse sollen
dazu beitragen, die Wirksamkeit der Wertstoff-Inseln
zu bewerten und langfristige Verbesserungen zu
ermoglichen.

Ausstellung: Wie abbaubar sind biologisch abbau-
bare Verpackungen wirklich?

Ebenfalls von der Universitdt Rostock organisiert,
beleuchtete eine Plakatausstellung die Ergebnisse
einer Studie liber die Abbaubarkeit von biologisch
abbaubaren Essensverpackungen. Diese wurde sowohl
in der Warnowmiindung als auch in einer industriel-
len Kompostieranlage durchgefihrt. Die Ergebnisse
waren ernlichternd: Nur wenige Materialien bauten
sich im Wasser ab, und lediglich eines zeigte im Kom-
postprozess echte Abbaubarkeit. Diese Erkenntnisse
verdeutlichen, wie wichtig es ist, Verpackungen ver-
antwortungsvoll auszuwahlen und zu entsorgen.

gnil:)\[i)f"’:|
noiteie
2oldsloyosf!

Beabsichtigter Outcome

« Zielgruppe Gaste: Es gibt ein Verstandnis
dariber, wie viel Mill auf der Hanse Sail durch den
eigenen Konsum entsteht und die Gaste werden
dazu sensibilisiert Mill zu trennen

e Zielgruppe Ausstellende: Ausstellende erleben,
dass die Gaste in der Lage sind Miill zu trennen
und werden dazu inspiriert auf eigene Miilltren-
nung zu achten

e Zielgruppe Hanse Sail Team: Es steigt das Be-

wusstsein dafir, Milltrennung auf der Hanse Sail
einzufihren

11
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Grine
Hanse Sail

Ziel:

Sichtbarmachung der wesentlichsten Nach-
haltigkeitskriterien fir und mit allen, die im
Programm der Hanse Sail involviert sind.

Im Rahmen der Nachhaltigkeitsstrategie der Hanse
Sail wird ein Konzept entwickelt, das spezifische Krit-
erien fir Schiffe, Gastronomie und Fahrgeschéafte
festlegt. Ziel ist es, diese Kriterien gemeinsam mit den
beteiligten Akteur*innen zu etablieren und so eine
nachhaltigere Ausrichtung des gesamten Events zu
fordern.

Freiwillige Selbstevaluation

Schausteller*innen, Ausstellende und Anbieter gas-
tronomischer Angebote erhalten die Moglichkeit,
sich mit den Nachhaltigkeitskriterien des Programms
“Griine Gabel” auseinanderzusetzen. Dieses Pro-
gramm bietet einen Rahmen fir die Selbstreflexion
ihrer wirtschaftlichen Tatigkeiten, um nachhaltigere
Praktiken zu fordern.

Das bereits bestehende Konzept der Griinen Gabel,
das bisher vor allem auf Gastronomie fokussiert

war, wird erweitert, um auch den Bereich “Schiffe”
einzubeziehen. So kénnen auch Reedereien und Schiff-
seigner*innen die Nachhaltigkeitskriterien einsehen
und MalRnahmen fir eine umweltfreundlichere Teil-
nahme an der Hanse Sail entwickeln.

Durch diese freiwillige Selbstevaluation werden alle
Beteiligten dazu angeregt, sich aktiv mit ihrem Beitrag
zur Nachhaltigkeit auseinanderzusetzen. Das Konzept
setzt auf eine enge Zusammenarbeit zwischen Veran-
stalter*innen und den Teilnehmenden, um langfristig
nachhaltige Standards auf der Hanse Sail zu etablie-
ren.

ﬁl janse Sail

R » ROSTOCK

Eine nachhaltige Hanse Sail?
(A sustainable Hanse Sail?)

Die Hanse Sail méchte nachhaltiger Hanse Sail wants to become more
werden! Lasst uns alle zusammen sustainable! Let’s all join forces and be
anpacken und Teil der Veranderung part of the change. We'd like to know
sein. Daflir méchten wir von euch from you: What efforts have you al-
wissen: Welche Bemiihungen habt ihr ready initiated? How can we support
schon ins Leben gerufen? Wie kdnnen you? Help us by first completing this
wir euch unterstiitzen? Helft uns und assessment:

flllt zunédchst einmal diese Bestands-
aufnahme aus:

deutsch english:

Eine Initiative des Nachhaltigkeit-Teams der HanseSail.
Besuchen Sie unseren Dosenwerf-Stand (Stand 521) auf dem
Achterdeck der HanseSail!

An initiative of the Hanse Sail sustainability team.
Visit our can-throwing booth at the Hanse Sail ,Achterdeck” (booth
521)

Beabsichtigter Outcome

« Zielgruppe Gaste: Gaste konnen sich an vor-
handenen Siegeln orientieren und Essensstande
danach auswahlen, ob sie ein nachhaltiges Siegel
haben, oder nicht

e Zielgruppe Ausstellende: Die Marktteilnehmen-
den nehmen an der Selbstevaluation teil und
reflektieren ihr Angebot und inspirieren so andere

e Zielgruppe Hanse Sail Team: Das Team der
Hanse Sail versteht die Situation der Ausstellen-
den und ist besser in der Lage sie in ihren Nach-
haltigkeitsbemiihungen zu unterstitzen.

13
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Regionale
Hanse Sail

Ziel:
Schaffung regionaler Wirtschaftskreislaufe und

Fokussierung auf die Wertschopfung vor Ort. Starkung

von lokalen Partnerschaften.

Das Konzept der AG was es, nachhaltige Konzepte

wie die Kreislaufwirtschaft, fir Besucher*innen erleb-
bar zu machen. Dabei wird untersucht, wie gut Sec-
ond-Hand-Produkte bei den Gasten ankommen und ob
das Konzept der Kreislaufwirtschaft verstanden und
positivaufgenommen wird.

Dosenwerfen im Kreislauf: Ein praktisches Beispiel
fiir zirkuladres Wirtschaften

Der Dosenwerf-Stand dient nicht nur als Unterhal-
tung, sondern auch als edukative Plattform. Er zeigt
den Besucher*innen, dass nachhaltiges Handeln

und zirkuldres Wirtschaften einfache und effektive
Maglichkeiten sind, um Ressourcen zu schonen und
gleichzeitig Freude zu bereiten.

Recycelte Kuscheltiere als Gewinne

Die Gewinne des Dosenwerfens sind recycelte Kus-
cheltiere, die zuvor beispielsweise in Kindergarten
gesammelt wurden. Damit wird nicht nur Abfall ver-
mieden, sondern auch der Wert von bereits genutzten
Gegenstdnden unterstrichen. Der Stand ermutigt auch
andere Ausstellende, ihre Preise gebraucht zu erwer-
ben und diese bei Bedarf in Kooperation mit Repair
Places wieder instand zu setzen.

Rabatt-Codes fiir andere Stande

Zusatzlich erhalten Gewinner*innen Rabatt-Codes, die
an anderen Stdnden eingeldst werden kénnen. Diese
MaRnahme foérdert die Zusammenarbeit zwischen
Schaustellerinnen, belebt den Markt und bietet den
Gasten gleichzeitig attraktive Anreize, nachhaltige
Alternativen wahrzunehmen. Statt Konsum kénnen
die Gewinner*innen Erlebnisse gewinnen.

das darauf abzielt, Rohstoffe wiederzuverwen-
den und damit Abfall zu vermeiden.

Durch Wiederverwenden, Reparieren, Umvertei-
len, Wiederaufbereiten und Recyceln schafft
dieses Modell ein geschlossenes Kreislaufsys-
tem, das die Menge der verwendeten Ressourcen

Darilber hinaus reduziert die Kreislaufwirtschaft

Und was hat jetzt Dosenwerfen mit
Kreislaufwirtschaft zu tun?

Mit unserem Dosenwerfstand méchten wir
zeigen, das nachhaltiges Handeln im Sinne der
Kreislaufwirtschaft funktioniert, lukrativ ist und
vor allem: SpaB macht.

Wiederverwenden:

Unsere Gewinne sind Kuscheltiere, die wir in lo-

kalen Kitas gesammel und anschlieBend gewa-
schen haben.

Reparieren:

die einen Makel hatten, wurden in

~

REPARIEREN

N\

N

WIEDER-
VERWENDEN

NUTZUNG

mit dem Senior*innenheir
Renafan auf der Holzhalbinsel repariert.

pRODUKTIoN

der Hanse Sail m%e o @ =
ans: -

ser
und wird durch die Intiative Plastikfreie Stadt und fint e.V. umgesetzt,

Galaxy $22%

Beabsichtigter Outcome

« Zielgruppe Gaste: Es findet eine Sensibilisierung
dafir statt, dass auch gebrauchte Produkte wertig
sein kénnen

e Zielgruppe Ausstellende: Es wird angeregt sich
untereinander zu vernetzen und wirtschaftich
zusammen zu arbeiten. Die alternativen Gewinne
werden als positiv wahrgenommen

e Zielgruppe Hanse Sail Team: Das Team der Hanse
Sail bekommt auch von langjdhrigen Partnern
Zuspruch fiir die Konzepte, die Kreisaufwirtschaft
beinhalten

15



16

Die
AGs
2024

Interaktive
Hanse Sail

Ziel:

Schaffung regionaler Wirtschaftskreislaufe und
Fokussierung auf die Wertschopfung vor Ort. Starkung
von lokalen Partnerschaften.

Ein zentrales Ziel der Hanse Sail ist es, die Veran-
staltung fiir unterschiedliche Interessen und Ziel-
gruppen - einschlieBlich vulnerabler Gruppen — noch
zuganglicher und attraktiver zu gestalten. Dabei steht
die Frage im Fokus, wie eine inklusive und vielseitige
Hanse Sail geschaffen werden kann, die den Bediirf-
nissen aller Besucher*innen gerecht wird.

Integrativer Erlebnispfad

Um dieses Ziel zu erreichen, wurde ein Prozess der
Ideenfindung angestoRen. Dieser Prozess konzentriert
sich auf folgende Aspekte:

Interaktivitat starken

Es wird Uberlegt, wie eine interaktive Hanse Sail ge-
staltet werden kann, die Besucher*innen aller Alters-
gruppen und Interessen aktiv einbindet. Bereits beste-
hende Angebote wie die Kids Sail, die sowohl Kinder
als auch Erwachsene anspricht, bilden eine Grundlage
flr weitere interaktive Erlebnisse.

Lokale Akteure einbinden

Ein weiterer Schwerpunkt liegt auf der starkeren Inte-
gration lokaler Akteur*innen. Ziel ist es, die Verbind-
ung zur Region zu stdrken und das maritime Flair der
Hanse Sail durch authentische und lokal gepragte
Angebote hervorzuheben.

Zielgruppen verstehen: Personas und Analysen

Um die Bedirfnisse und Interessen verschiedener
Zielgruppen besser zu verstehen, wurden Personas
entwickelt - Fiktive Profile, die unterschiedliche Be-
suchergruppen reprasentieren. Ergdnzend dazu wurde
eine Bestandsanalyse durchgefiihrt, um bestehende
Aktivitaten zu identifizieren, die bereits zur Interaktiv-
itdt und Zuganglichkeit der Hanse Sail beitragen.

Relevante Stakeholder identifizieren

Im Rahmen des Prozesses wurden lokale Stakehold-

er benannt, die zur Gestaltung einer integrativeren
Hanse Sail beitragen kénnen. lhre Perspektiven und ihr
Wissen sollen in die Weiterentwicklung des Konzepts
einflieBen.

Beabsichtigter Outcome

» Zielgruppe Gaste: Die Rostocker:innen fiihlen
sich wieder starker verbunden mit der Hanse Sail,
vulnerable Gruppen werden starker mitgedacht im
Programm

e Zielgruppe Ausstellende: Lokale Akteure, Kultur-
schaffende und Vereine verstehen sich als Teil der
Hanse Sail

e Zielgruppe Hanse Sail Team: Das Team der Hanse

Sail bekommt ein besseres Verstandnis iber die
Bedirfnisse vulnerabler Zielgruppen

17
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MiillFreie Hanse Sail

Nach den Erfahrungen aus dem Vorjahr
wird die Frage: "Wo gibt es noch weiteres
Einsparpotenzial? Wo kénnen Stoffstrome
in Kreisldufe geschlossen werden?” mit
weiteren MaRnahmen erértert.

Der Pilot “Der groRe Wurf” mit 2nd hand
Kuscheltieren wird ausgeweitet - second
hand Kuscheltiere sollen auch bei weit-
eren Schaustellenden als Preise aufge-
nommen werden. Eine Logistik fir diese
Stoffkreisldufe wird etabliert.
Stoffstromanalyse: aus den Ergebnissen
der Stoffstromanalyse wird ein Scaling fir
2025 erarbeitet.

Um die Miilltrennung zu verbessern,
werden zusammen mit der Hochschule
Wismar neue benutzerfreundliche und
leicht verstdndliche Systeme zur Miilltren-
nung designt.

Griine Hanse Sail

Entwicklung zielgerichteter Nach-
haltigkeitskriterien zugeschnitten auf die
Hanse Sail fiir die Bereiche Schiffe, Gas-
tronomie und Schaustellende. Eine Selb-
stevaluation wird weiter verfolgt, um mit
Informationen und Kommunikationsveran-
staltungen gezielt zu sensibilisieren.

Die Evaluation wird auf die Besuchenden
ausgeweitet: Wie steht es um die Akzep-
tanz der Besuchenden beziiglich der
NachhaltigkeitsmaRnahmen?

Regionale Hanse Sail

Auf einer Gberschaubaren, zentralen
Flachen in der Innenstadt stellen sich
Aussteller:innen der Region mit Erzeu-
gnissen, Lebensmitteln, Handwerk und
Kunst aus. Der Regionalmarkt zeigt auf,
wie nachhaltiges Wirtschaften praktisch
aussehen kann und erprobt die Nachfrage
und wirtschaftliche Tragfdhigkeit auf der
Hanse Sail.

Dosenwerfen im Kreislauf: der Dosen-
werfstand macht vor wie zirkularen
wirtschaften funktionieren kann.

Interaktive Hanse Sail

Internes Prozess Mapping wurde an-
gestoRen, um transparent nach auRRen
agieren und lokale Akteure besser ein-
beziehen zu kénnen. Gemeinsam an einem
Strang ziehen: Abstimmung mit den loka-
len Kulturakteuren dazu, wie die Flache
gemeinsam bespielt werden kann.

Ein inklusiver Erlebnispfad:

Mit dem Erarbeiten eines inklusiven Er-
lebnispfades sollen Menschen mit gerin-
gerem Einkommen durch die HS geleitet
werden. Was gibt es auf der Hanse Sail
abseits von Konsum zu erleben?

Die Erarbeitung eines Awarenesskonzepts
wird angestoRen.

C.
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